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RINKODАROS KOMUNIKACIJOS DARBUOTOJO MODULINĖ 

PROFESINIO MOKYMO PROGRAMA 
______________________ 
(Programos pavadinimas) 

 

 

 

Programos valstybinis kodas, išsilavinimo reikalavimai stojančiajam ir apimtis mokymosi kreditais: 

P42041401 – programa, skirta pirminiam profesiniam mokymui, asmenims, turintiems pagrindinį 

išsilavinimą ir kurie kartu mokosi vidurinio ugdymo programą, 60 mokymosi kreditų 

P43041401 – programa, skirta pirminiam profesiniam mokymui, asmenims, turintiems vidurinį 

išsilavinimą, 60 mokymosi kreditų 

T43041402 – programa, skirta tęstiniam profesiniam mokymui, asmenims, turintiems vidurinį 

išsilavinimą, 50 mokymosi kreditų 

 

Kvalifikacijos pavadinimas – rinkodaros komunikacijos darbuotojas 

 

Kvalifikacijos lygis pagal Lietuvos kvalifikacijų sandarą (LTKS) – IV 
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1. PROGRAMOS APIBŪDINIMAS 
 

Programos paskirtis. Rinkodaros komunikacijos darbuotojo modulinė profesinio mokymo 

programa skirta kvalifikuotam rinkodaros komunikacijos darbuotojui parengti, kuris gebėtų 

savarankiškai paruošti informaciją ir kurti teksto, vaizdo, garso ir animacijos produktus rinkodaros 

komunikacijai, naudoti skaitmeninės rinkodaros kanalus, įgyvendinti rinkodaros strategijas. 

 

Būsimo darbo specifika. Asmuo, įgijęs rinkodaros komunikacijos darbuotojo kvalifikaciją, galės 

dirbti reklamos agentūrose, reklamos gamybos įmonėse, skaitmeninių medijų įmonėse ir kitose įmonėse, 

kuriose įgyvendinamos komunikacijos veiklos, taip pat ir individualiai.  

Darbo priemonės: kompiuterinė techninė ir programinė įranga, fotografavimo, vaizdo ir garso įranga, 

biuro technika, ryšių priemonės, dirbtinio intelekto įrankiai. 

Tipinės darbo sąlygos: būdingas individualus ir komandinis darbas, dirbama uždaroje aplinkoje. 

Galimas nuotolinis darbas. Gali būti taikomas lankstus darbo grafikas. 

Rinkodaros komunikacijos darbuotojui svarbios šios asmeninės savybės: kruopštumas, dėmesio 

koncentracija, savarankiškumas, kūrybiškumas, komunikabilumas, dėmesio koncentracija, gebėjimas 

dirbti tiek individuliai, tiek komandoje. 

Rinkodaros komunikacijos darbuotojas savo veikloje vadovaujasi darbuotojų saugos ir sveikatos, 

darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos reikalavimais, teisės aktais reglamentuojančiais 

informacijos apsaugą, reklamos reguliavimą, intelektinės nuosavybės teisių apsaugą, duomenų apsaugą 

(Bendruoju duomenų apsaugos reglamentu (BDAR)), Visuomenės informavimo įstatymu, taip pat kitais 

Lietuvos Respublikos ir Europos Sąjungos teisės aktais. 
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2. PROGRAMOS PARAMETRAI 
 

Valstybinis 

kodas 

Modulio pavadinimas LTKS 

lygis 

Apimtis 

mokymosi 

kreditais 

Kompetencijos Kompetencijų pasiekimą iliustruojantys mokymosi 

rezultatai 

Įvadinis modulis (iš viso 1 mokymosi kreditas)* 

4000005 Įvadas į profesiją IV 1 Pažinti profesiją. Išmanyti rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesiją 

ir jos teikiamas galimybes darbo rinkoje. 

Suprasti rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinę 

veiklą, veiklos procesus, funkcijas ir uždavinius. 

Demonstruoti jau turimus, neformaliuoju ir (arba) 

savaiminiu būdu įgytus rinkodaros komunikacijos 

darbuotojo kvalifikacijai būdingus gebėjimus. 

Bendrieji moduliai (iš viso 4 mokymosi kreditai)* 

4102201 Saugus elgesys 

ekstremaliose situacijose 

IV 1 Saugiai elgtis ekstremaliose 

situacijose. 

Išmanyti ekstremalių situacijų tipus, galimus pavojus. 

Išmanyti saugaus elgesio ekstremaliose situacijose 

reikalavimus ir instrukcijas, garsinius civilinės saugos 

signalus. 

4102105 Sąmoningas fizinio 

aktyvumo reguliavimas 

IV 1 Reguliuoti fizinį aktyvumą. Išmanyti fizinio aktyvumo formas. 

Demonstruoti asmeninį fizinį aktyvumą. 

Taikyti fizinio aktyvumo formas, atsižvelgiant į darbo 

specifiką. 

4102203 Darbuotojų sauga ir sveikata IV 2 Tausoti sveikatą ir saugiai 

dirbti. 

Išmanyti darbuotojų saugos ir sveikatos reikalavimus, 

keliamus darbo vietai. 

Kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirti moduliai (iš viso 45 mokymosi kreditai) 

Privalomieji (iš viso 45 mokymosi kreditai) 

404141420 Informacijos ir priemonių 

rinkodaros komunikacijai 

paruošimas 

IV 20 Rengti tekstinę ir garsinę 

medžiagą, skirtą 

komunikacijos kanalams. 

Paaiškinti skirtingų tipų programinės įrangos ir 

komunikacijos kanalų taikymo galimybes rinkodaros 

komunikacijoje. 

Apibūdinti dirbtinio intelekto įrankių rūšis, jų veikimo 

principus bei taikymo ribas rinkodaros komunikacijoje. 

Rengti tekstinę medžiagą skirtingiems komunikacijos 

kanalams, naudojant tinkamas priemones bei teksto 

apdorojimui skirtą programinę įrangą.  
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Rengti garsinę medžiagą skirtingiems komunikacijos 

kanalams, naudojant techninę bei programinę įrangą 

garso produktams kurti ir redaguoti. 

Naudoti dirbtinio intelekto įrankius rengiant tekstinę ir 

garsinę medžiagą skirtingiems komunikacijos kanalams. 

Užtikrinti skaitmeninio turinio saugą, autorių teisių 

laikymąsi ir interneto etiką, rengiant vaizdinę, tekstinę ir 

garsinę medžiagą komunikacijos kanalams. 

Kurti vaizdo turinį rinkodaros 

komunikacijai. 

Apibūdinti vizualinės komunikacijos vaizdo produktų 

rūšis, vaizdo įrašymo, redagavimo, animacijos 

technologijas ir jų savybes. 

Kurti grafinio dizaino bei fotografijos produktus, taikant 

spalvotyros bei kompozicijos pagrindus.  

Parinkti techninę bei programinę įrangą vaizdo produktų 

kūrimui, atsižvelgiant į grafikos tipą. 

Generuoti vaizdus, pasitelkiant dirbtinį intelektą. 

Kurti vaizdo klipo scenarijų, taikant kino kalbos 

pagrindus.  

Montuoti filmuotą vaizdo medžiagą, parenkant montažo 

stilių pagal konkretų projektą. 

Kurti animaciją reklamos ir komunikacijos tikslams, 

naudojant specializuotą programinę įrangą. 

Paruošti poligrafijos 

produkciją gamybai. 

Apibūdinti poligrafijos produkcijos maketų bylų 

formatus, jų panašumus ir skirtumus bei spalvinius 

modelius ir jų naudojimą poligrafijoje. 

Parinkti tinkamą spaudos būdą, medžiagas ir maketo 

struktūrą pagal poligrafijos produkcijos paskirtį bei 

techninius reikalavimus. 

Vertinti maketų kokybę bei poligrafijos produkcijos 

techninį paruošimą, vadovaujantis techniniais ir 

tarptautinių standartų reikalavimais. 

404141421 Skaitmeninių rinkodaros 

kanalų naudojimas 

IV 15 Parinkti ir naudoti 

skaitmeninius kanalus 

rinkodaros komunikacijai. 

Paaiškinti skaitmeninių rinkodaros kanalų tipus ir jų 

taikymo galimybes. 
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Parinkti skaitmeninės komunikacijos kanalus, 

atsižvelgiant į jų pobūdį ir funkcijas bei tikslinę klientų 

(vartotojų) grupę. 

Administruoti turinio valdymo sistemas, skirtas 

skaitmeninės komunikacijos kanalams. 

Taikyti autorių ir gretutinių teisių, reklamos teisinio 

reglamentavimo ir etikos principus kuriant ir skleidžiant 

skaitmeninį turinį. 

Publikuoti skaitmenines 

komunikacijos priemones 

elektroninėje erdvėje. 

Paaiškinti elektroninės produkcijos publikavimo 

internete reikalavimus. 

Rengti įvairius elektroninius produktus skirtus skelbti 

internete ar skaitmeninėse platformose. 

Talpinti įvairias komunikacijos priemones (vaizdo, 

teksto, garso) skaitmeninėje aplinkoje, laikantis 

techninių reikalavimų audiovizualiniams produktams ir 

autorių bei gretutinių teisių įstatymo reikalavimų. 

Administruoti skaitmeninės 

aplinkos platformos paskyros 

turinį. 

Apibūdinti reklamos teisinį reglamentavimą ir autorių 

teisių apsaugą. 

Administruoti skaitmeninių aplinkų platformų paskyras, 

siekiant užtikrinti sklandų jų veikimą bei efektyvų 

turinio valdymą. 

Taikyti socialinių tinklų rinkodaros, paieškos sistemų 

metodus rinkodaros ir komunikacijos tikslais. 

Redaguoti parengtas publikacijas naudojantis teksto 

redagavimo programomis, atsižvelgiant į valstybinės 

kalbos reikalavimus. 

404141422 Rinkodaros strategijos 

įgyvendinimas 

IV 10 Dalyvauti kuriant ir 

įgyvendinant priemones 

rinkodaros strategijai. 

Apibūdinti tvarumo ir socialinės atsakomybės raišką 

rinkodaros komunikacijoje. 

Prisidėti kuriant organizacijos rinkodaros strategiją 

atsižvelgiant į rinkos tendencijas, vartotojų poreikius ir 

konkurentų veiksmus. 

Parinkti rinkodaros komunikacijos priemones pagal 

organizacijos strateginius tikslus. 
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Administruoti skaitmeninius rinkodaros komunikacijos 

kanalus, taikant tvarumo ir socialinės atsakomybės 

principus 

Valdyti ryšius su klientais bei 

vartotojais. 

Apibūdinti nuoseklią ir veiksmingą komunikaciją su 

vartotojais skirtinguose kanaluose bei pardavimų 

didinimo būdus. 

Valdyti ryšius su esamais ir potencialiais klientais, 

laikantis formalios komunikacijos taisyklių. 

Ruošti komercinius pasiūlymus, atsižvelgiant į kliento 

poreikius. 

Organizuoti ir įgyvendinti 

viešųjų ryšių renginius bei 

akcijas. 

Apibūdinti viešųjų ryšių renginių organizavimo 

ypatumus, atsižvelgiant į tikslinę grupę ir klientų 

poreikius. 

Įgyvendinti įvairius renginius, naudojant renginių 

organizavimui reikalingą įrangą ir priemones bei 

užtikrinant sklandžią komandos komunikaciją ir 

renginio eigą. 

Pristatyti produktus ir paslaugas įvairiuose renginiuose 

(konferencijose, mugėse, parodose ir kt.), siekiant 

pritraukti naujus vartotojus. 

Pasirenkamieji moduliai (iš viso 5 mokymosi kreditai)* 

404141423 Grafinio komunikavimo 

stiliaus elementų 

komponavimas ir 

paruošimas publikavimui 

IV 5 Komponuoti grafinio 

komunikavimo stiliaus 

elementus. 

Apibūdinti grafinio komunikavimo stiliaus paskirtį ir jį 

sudarančių elementų sukūrimo principus. 

Kurti ženklą (logotipą) įmonei ar organizacijai, taikant 

kompozicijos taisykles bei derinant spalvas ir šriftus. 

Kurti grafinio komunikavimo stiliaus elementus vidaus 

ir išorės komunikacijos priemonėms. 

Ruošti grafinio komunikavimo 

stiliaus elementus 

publikavimui. 

Apibūdinti grafinio komunikavimo stiliaus rengimo 

publikavimui reikalavimus. 

Maketuoti grafinio komunikavimo stiliaus elementus 

įvairioms skaitmeninėms ir spausdintinėms 

komunikacijos priemonėms. 

Rengti grafinio komunikavimo stiliaus maketus 

publikavimui virtualioje aplinkoje ir spaudai. 

404141424 Renginių ir asmenų portretų IV 5 Fotografuoti renginius. Apibūdinti renginių fotografavimo principus. 
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fotografavimas Parinkti fototechniką ir priedus renginio fotografavimui, 

atsižvelgiant į kintančias apšvietimo sąlygas. 

Užfiksuoti renginio eigą, aplinką, dalyvius, laikantis 

bendravimo etikos principų. 

Sukonstruoti teminį fotopasakojimą, išlaikant 

fotografavimo planų įvairovę. 

Fotografuoti asmenis. Apibūdinti meninės fotografijos raiškos būdus portreto 

žanre. 

Valdyti šviesą, fotografuojant asmenis studijoje. 

Fotografuoti asmenis įvairiose aplinkose, naudojant 

studijinį apšvietimą. 

404141425 Reklaminio vaizdo įrašo 

montavimas 

IV 5 Rengti vaizdo medžiagą 

reklamai. 

Apibūdinti vaizdo įrašo rengimo etapus bei kokybės 

reikalavimus. 

Naudoti reikalingus techninius priedus reklaminės 

vaizdo medžiagos filmavimui ir garso įrašymui. 

Filmuoti vaizdo medžiagą reklamai, naudojant skirtingų 

tipų skaitmeninę įrangą.  

Montuoti vaizdo medžiagą 

reklamai. 

Apibūdinti vaizdo produktų montavimui naudojamą 

programinę įrangą bei vaizdo įrašų montavimo 

metodiką. 

Montuoti vaizdo įrašą reklamai, laikantis scenarijaus ir 

naudojantis specializuota vaizdo įrašų montavimo 

programine įranga.  

Paruošti vaizdo įrašą publikavimui, atsižvelgiant į jo 

panaudojimo paskirtį. 

Baigiamasis modulis (iš viso 5 mokymosi kreditai) 

4000004 Įvadas į darbo rinką IV 5 Formuoti darbinius įgūdžius 

realioje darbo vietoje. 

Įsivertinti ir realioje darbo vietoje demonstruoti įgytas 

kompetencijas. 

Susipažinti su būsimo darbo specifika ir adaptuotis 

realioje darbo vietoje. 

Įsivertinti asmenines integracijos į darbo rinką 

galimybes. 
* Šie moduliai vykdant tęstinį profesinį mokymą neįgyvendinami, o darbuotojų saugos ir sveikatos bei saugaus elgesio ekstremaliose situacijose mokymas integruojamas į 

kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirtus modulius. 
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3. REKOMENDUOJAMA MODULIŲ SEKA 
 

Valstybinis 

kodas 

Modulio pavadinimas LTKS 

lygis 

Apimtis mokymosi 

kreditais 

Asmens pasirengimo mokytis modulyje reikalavimai 

Įvadinis modulis (iš viso 1 mokymosi kreditas)* 

4000005 Įvadas į profesiją IV 1 Netaikoma 

Bendrieji moduliai (iš viso 4 mokymosi kreditai)* 

4102201 Saugus elgesys ekstremaliose situacijose IV 1 Netaikoma 

4102105 Sąmoningas fizinio aktyvumo reguliavimas IV 1 Netaikoma 

4102203 Darbuotojų sauga ir sveikata IV 2 Netaikoma 

Kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirti moduliai (iš viso 45 mokymosi kreditai) 

Privalomieji (iš viso 45 mokymosi kreditai) 

404141420 Informacijos ir priemonių rinkodaros 

komunikacijai paruošimas 

IV 20 Netaikoma 

404141421 Skaitmeninių rinkodaros kanalų naudojimas IV 15 Netaikoma 

404141422 Rinkodaros strategijos įgyvendinimas IV 10 Netaikoma 

Pasirenkamieji moduliai (iš viso 5 mokymosi kreditai)* 

404141423 Grafinio komunikavimo stiliaus elementų 

komponavimas ir paruošimas publikavimui 

IV 5 Netaikoma 

404141424 Renginių ir asmenų portretų fotografavimas IV 5 Netaikoma 

404141425 Reklaminio vaizdo įrašo montavimas IV 5 Netaikoma 

Baigiamasis modulis (iš viso 5 mokymosi kreditai) 

4000004 Įvadas į darbo rinką IV 5 Baigti visi rinkodaros komunikacijos darbuotojo kvalifikaciją 

sudarantys privalomieji moduliai. 
* Šie moduliai vykdant tęstinį profesinį mokymą neįgyvendinami, o darbuotojų saugos ir sveikatos bei saugaus elgesio ekstremaliose situacijose mokymas integruojamas į 

kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirtus modulius. 
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4. REKOMENDACIJOS DĖL PROFESINEI VEIKLAI REIKALINGŲ BENDRŲJŲ KOMPETENCIJŲ UGDYMO 
 

Bendrosios kompetencijos Bendrųjų kompetencijų pasiekimą iliustruojantys mokymosi rezultatai 

Raštingumo kompetencija Rašyti gyvenimo aprašymą, motyvacinį laišką, prašymą, ataskaitą, elektroninį laišką. 

Teikti informaciją apie rinkodaros komunikaciją. 

Taisyklingai vartoti pagrindinius profesinius terminus. 

Daugiakalbystės kompetencija Apibūdinti pagrindinius profesinius terminus ir juos vartoti užsienio kalba. 

Teikti informaciją apie rinkodaros komunikaciją užsienio kalba. 

Bendrauti profesine užsienio kalba darbinėje aplinkoje žodžiu ir raštu. 

Skaityti profesinę dokumentaciją užsienio kalba. 

Prisitaikyti prie tarptautinės, daugiakultūrinės aplinkos. 

Matematinė kompetencija ir gamtos mokslų, 

technologijų ir inžinerijos kompetencija 

Atlikti aritmetinius veiksmus. 

Naudotis specialiąja taikomąja programine ir technine įranga, skirta redaguoti ir kurti audiovizualinius 

produktus. 

Naudotis skaitmeninės spaudos technologijomis. 

Suvokti saugumo ir aplinkos tvarumo principus, susijusius su mokslo ir technologijų pažanga, darančia 

poveikį asmeniui, šeimai ir bendruomenei. 

Skaitmeninė kompetencija Suvokti kompiuterijos ir interneto veikimo principus. 

Naudotis interneto paieškos ir komunikavimo sistemomis, dokumentų kūrimo programomis. 

Rinkti, apdoroti ir saugoti reikalingą darbui informaciją. 

Naudoti laiko planavimo ir elektroninio ryšio technologijas, įvairias elektronines aplinkas.  

Rengti paslaugos ir (arba) darbo pristatymą taikomosiomis kompiuterinėmis programomis. 

Asmeninė, socialinė ir mokymosi mokytis 

kompetencija 

Įsivertinti turimas žinias ir gebėjimus. 

Organizuoti savo mokymąsi. 

Pritaikyti turimas žinias ir gebėjimus dirbant individualiai ir kolektyve. 

Parengti profesinio tobulėjimo planą. 

Pilietiškumo kompetencija Gebėti bendrauti su įvairių tipų klientais, kolegomis. 

Valdyti savo psichologines būsenas, pojūčius ir savybes. 

Valdyti ir spręsti konfliktines situacijas darbe. 

Gerbti save, kitus, savo šalį ir jos tradicijas. 

Verslumo kompetencija Suprasti rinkodaros komunikacijos koncepciją, verslo aplinką. 

Išmanyti verslo kūrimo galimybes. 

Atpažinti naujas rinkos galimybes, pasitelkiant intuiciją, kūrybiškumą ir analitinius gebėjimus. 

Suprasti socialiai atsakingo verslo kūrimo principus. 

Rodyti iniciatyvą darbe, namie, kitoje aplinkoje. 
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Dirbti savarankiškai ir komandoje, planuoti laiko išteklius. 

Kultūrinio sąmoningumo ir raiškos kompetencija Pažinti įvairių šalies regionų tradicijas ir papročius. 

Mandagiai bendrauti su kitų kultūrų atstovais. 

Išreikšti įvairias idėjas, potyrius ir emocijas kuriant audiovizualinius produktus. 

Pažinti, gerbti, saugoti kultūrinę įvairovę ir dalyvauti socialiai vertingoje kultūrinės raiškos veikloje. 
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5. PROGRAMOS STRUKTŪRA, VYKDANT PIRMINĮ IR TĘSTINĮ PROFESINĮ MOKYMĄ 
 

Kvalifikacija – rinkodaros komunikacijos darbuotojas, LTKS lygis IV 

Programos, skirtos pirminiam profesiniam mokymui, struktūra Programos, skirtos tęstiniam profesiniam mokymui, struktūra 

Įvadinis modulis (iš viso 1 mokymosi kreditas) 

Įvadas į profesiją, 1 mokymosi kreditas  

Įvadinis modulis (0 mokymosi kreditų) 

– 

Bendrieji moduliai (iš viso 4 mokymosi kreditai) 

Saugus elgesys ekstremaliose situacijose, 1 mokymosi kreditas 

Sąmoningas fizinio aktyvumo reguliavimas, 1 mokymosi kreditas 

Darbuotojų sauga ir sveikata, 2 mokymosi kreditai 

Bendrieji moduliai (0 mokymosi kreditų) 

– 

Kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirti moduliai (iš viso 45 

mokymosi kreditai) 

Informacijos ir priemonių rinkodaros komunikacijai paruošimas, 20 

mokymosi kreditų 

Skaitmeninių rinkodaros kanalų naudojimas, 15 mokymosi kreditų 

Rinkodaros strategijos įgyvendinimas, 10 mokymosi kreditų 

Kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirti moduliai (iš viso 45 

mokymosi kreditai) 

Informacijos ir priemonių rinkodaros komunikacijai paruošimas, 20 

mokymosi kreditų 

Skaitmeninių rinkodaros kanalų naudojimas, 15 mokymosi kreditų 

Rinkodaros strategijos įgyvendinimas, 10 mokymosi kreditų 

Pasirenkamieji moduliai (iš viso 5 mokymosi kreditai) 

Grafinio komunikavimo stiliaus elementų komponavimas ir paruošimas 

publikavimui, 5 mokymosi kreditai 

Renginių ir asmenų portretų fotografavimas, 5 mokymosi kreditai 

Reklaminio vaizdo įrašo montavimas, 5 mokymosi kreditai 

Pasirenkamieji moduliai (0 mokymosi kreditų) 

– 

Baigiamasis modulis (iš viso 5 mokymosi kreditai) 

Įvadas į darbo rinką, 5 mokymosi kreditai 

Baigiamasis modulis (iš viso 5 mokymosi kreditai) 

Įvadas į darbo rinką, 5 mokymosi kreditai 
Pastabos 

• Vykdant pirminį profesinį mokymą asmeniui turi būti sudaromos sąlygos mokytis pagal vidurinio ugdymo programą (jei taikoma). 

• Vykdant tęstinį profesinį mokymą asmens ankstesnio mokymosi pasiekimai įskaitomi švietimo ir mokslo ministro nustatyta tvarka. 

• Tęstinio profesinio mokymo programos modulius gali vesti mokytojai, įgiję andragogikos žinių ir turintys tai pagrindžiantį dokumentą arba turintys neformaliojo suaugusiųjų švietimo patirties. 

• Saugaus elgesio ekstremaliose situacijose modulį vedantis mokytojas turi būti baigęs civilinės saugos mokymus pagal Priešgaisrinės apsaugos ir gelbėjimo departamento direktoriaus patvirtintą 

mokymo programą ir turėti tai pagrindžiantį dokumentą. 

• Tęstinio profesinio mokymo programose darbuotojų saugos ir sveikatos mokymas integruojamas į kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirtus modulius. Darbuotojų saugos ir 

sveikatos mokoma pagal Mokinių, besimokančių pagal pagrindinio profesinio mokymo programas, darbuotojų saugos ir sveikatos programos aprašą, patvirtintą Lietuvos Respublikos švietimo, 

mokslo ir sporto ministro 2005 m. rugsėjo 28 d. įsakymu Nr. ISAK-1953 „Dėl Mokinių, besimokančių pagal pagrindinio profesinio mokymo programas, darbuotojų saugos ir sveikatos programos 

aprašo patvirtinimo“. Darbuotojų saugos ir sveikatos mokymą vedantis mokytojas turi būti baigęs darbuotojų saugos ir sveikatos mokymus ir turėti tai pagrindžiantį dokumentą. 

• Tęstinio profesinio mokymo programose saugaus elgesio ekstremaliose situacijose mokymas integruojamas pagal poreikį į kvalifikaciją sudarančioms kompetencijoms įgyti skirtus modulius.  
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6. PROGRAMOS MODULIŲ APRAŠAI 
 

6.1. ĮVADINIS MODULIS 

 

Modulio pavadinimas – „Įvadas į profesiją“ 

Valstybinis kodas 4000005 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 1 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Pažinti profesiją. 1.1. Išmanyti rinkodaros 

komunikacijos darbuotojo 

profesiją ir jos teikiamas 

galimybes darbo rinkoje. 

Tema. Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesija ir jos specifika 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesijos samprata 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesiniai terminai 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo darbo vieta 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo darbo specifika 

Tema. Rinkodaros komunikacijos darbuotojo asmeninės savybės ir galimybės darbo 

rinkoje 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesijai svarbios asmeninės savybės 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo įsidarbinimo ir individualaus verslo galimybės 

1.2. Suprasti rinkodaros 

komunikacijos darbuotojo 

profesinę veiklą, veiklos procesus, 

funkcijas ir uždavinius. 

Tema. Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos procesai, funkcijos, 

uždaviniai 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinė veikla, pagrindiniai veiklos procesai 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo funkcijos ir uždaviniai, atliekami skirtingose darbo 

vietose  

Tema. Teisės aktai, reglamentuojantys rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinę 

veiklą 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

• Kiti Lietuvos Respublikos ir Europos Sąjungos teisės aktai reglamentuojantys rinkodaros 

komunikacijos darbuotojo veiklą 

1.3. Demonstruoti jau turimus, 

neformaliuoju ir (arba) savaiminiu 

būdu įgytus rinkodaros 

komunikacijos darbuotojo 

kvalifikacijai būdingus gebėjimus. 

Tema. Rinkodaros komunikacijos darbuotojo modulinė profesinio mokymo programa 

• Modulinės profesinio mokymo programos tikslai ir uždaviniai 

• Mokymosi formos ir metodai, mokymosi pasiekimų įvertinimo kriterijai, mokymosi 

įgūdžių demonstravimo formos (metodai) 

• Individualus mokymosi planas 
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Tema. Turimų gebėjimų, įgytų savaiminiu ar neformaliuoju būdu, vertinimas 

• Savaiminiu ar neformaliuoju būdu įgytų gebėjimų demonstravimas 

• Savaiminiu ir (arba) neformaliuoju būdu įgytų gebėjimų vertinimas  

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Siūlomas įvadinio modulio įvertinimas – įskaityta (neįskaityta). 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Rinkodaros komunikacijos darbuotojo modulinė profesinio mokymo programa 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

• Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta kompiuteriais su taikomąja raštinės bei kompiuterinės grafikos redagavimo 

programine įranga, spausdintuvu. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) komunikacijos studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos darbuotojo ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir 

psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 
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6.2. KVALIFIKACIJĄ SUDARANČIOMS KOMPETENCIJOMS ĮGYTI SKIRTI MODULIAI 

 

6.2.1. Privalomieji moduliai 

 

Modulio pavadinimas – „Informacijos ir priemonių rinkodaros komunikacijai paruošimas“ 

Valstybinis kodas 404141420 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 20 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Rengti tekstinę ir garsinę 

medžiagą, skirtą 

komunikacijos kanalams. 

1.1. Paaiškinti skirtingų tipų 

programinės įrangos ir 

komunikacijos kanalų taikymo 

galimybes rinkodaros 

komunikacijoje. 

Tema. Programinės įrangos tipai ir paskirtis 

• Grafinė, tekstinė, vaizdo, garso programinė įranga 

• Atvirojo kodo ir komercinės programinės įrangos skirtumai, pasirinkimo naudoti 

privalumai ir trūkumai 

Tema. Rinkodaros komunikacijos kanalų rūšys ir specifika 

• Skaitmeninių ir tradicinių kanalų skirtumai 

• Kanalų parinkimas atsižvelgiant į medžiagos rinkodaros komunikacijai tipą: tekstinį, 

vaizdinį, audiovizualinį ar interaktyvų 

1.2. Apibūdinti dirbtinio intelekto 

įrankių rūšis, jų veikimo principus 

bei taikymo ribas rinkodaros 

komunikacijoje. 

Tema. Dirbtinio intelekto (DI) įrankių kategorijos 

• Dirbtinio intelekto įrankiai, skirti teksto, vaizdo, garso apdorojimui ir jų palyginimas 

• Dirbtinio intelekto įrankiai konvertuojantys tekstą į kalbą (angl. Text-to-Speech) ir jų 

palyginimas 

• Dirbtinio intelekto įrankiai turinio adaptavimui skirtingiems komunikacijos kanalams 

Tema. Dirbtinio intelekto (DI) įrankių privalumai, ribotumai ir taikymo iššūkiai 

• Dirbtinio intelekto įrankių naudojimo privalumai ir trūkumai 

• Informacijos patikimumo klausimai naudojant dirbtinio intelekto įrankius rinkodaros 

komunikacijoje 

• Etinės dilemos: plagijavimas, dezinformacija, autorių teisių pažeidimai ir kiti su etika 

susiję klausimai 
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1.3. Rengti tekstinę medžiagą 

skirtingiems komunikacijos 

kanalams, naudojant tinkamas 

priemones bei teksto apdorojimui 

skirtą programinę įrangą.  

Tema. Skaitmeniniai įrankiai tekstų kūrimui ir apdorojimui 

• Teksto rengimo ir redagavimo įrankiai 

• Teksto apdorojimo automatizavimo priemonės 

Tema. Teksto techninis redagavimas, kalbos taisyklingumo reikalavimai 

• Valstybinės kalbos normų laikymasis redaguojant tekstus 

• Automatiniai ir rankiniai kalbos taisyklingumo tikrinimo metodai 

• Korektūros procesai ir jų automatizavimas 

• Teksto korektūra, stiliaus tikrinimas 

Tema. Dirbtinio intelekto taikymas teksto vertimui 

• Automatinio vertimo įrankiai 

• Kalbų gramatinių ypatybių valdymas 

1.4. Rengti garsinę medžiagą 

skirtingiems komunikacijos 

kanalams, naudojant techninę bei 

programinę įrangą garso 

produktams kurti ir redaguoti. 

Tema. Programinė įranga garso redagavimui  

• Garso įrašymo ir redagavimo programos 

• Profesionalių ir nemokamų internetinių garso įrašymo bei apdorojimo programų 

palyginimas 

Tema. Garsinio turinio rengimas  

• Garso produktų turinio rengimas (teksto, efektų, muzikos ir kt.) 

• Kokybės užtikrinimo priemonių naudojimas garso produktams kurti (įrašymas, 

redagavimas, triukšmo šalinimas, kt.) 

1.5. Naudoti dirbtinio intelekto 

įrankius rengiant tekstinę ir 

garsinę medžiagą skirtingiems 

komunikacijos kanalams. 

Tema. Dirbtinio intelekto taikymas komunikacijai 

• Tekstų ir įgarsinimo generavimas 

• Turinio adaptavimas skirtingiems kanalams 

Tema. Užklausų dirbtinio intelekto programai kūrimo pagrindai 

• Struktūruotos užklausos (angl. Prompt) kūrimo metodika (tekstui, vaizdui, garsui 

generuoti) 

• Užklausų analizė ir tikslesni rezultatai 

• Įrankiai užklausoms testuoti 

• Dirbtinio intelekto pagrindu veikiančios paieškos 

Tema. Informacijos patikimumo, naudojant dirbtinio intelekto įrankius, vertinimas  

• Klaidingos informacijos rizikos 

• Kritinis mąstymas analizuojant dirbtinio intelekto rezultatus  
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1.6. Užtikrinti skaitmeninio 

turinio saugą, autorių teisių 

laikymąsi ir interneto etiką, 

rengiant vaizdinę, tekstinę ir 

garsinę medžiagą komunikacijos 

kanalams. 

Tema. Skaitmeninio turinio sauga ir atsakingas naudojimas 

• Grėsmės socialiniuose tinkluose ir internete 

• Duomenų apsaugos ir patikimos informacijos tikrinimo principai 

Tema. Teisiniai ir etiniai skaitmeninio turinio naudojimo aspektai 

• Bendrasis duomenų apsaugos reglamentas (BDAR) 

• Autorių teisių ir Europos dirbtinio intelekto aktas (angl. AI Act) 

• Interneto etikos ir atsakomybės principai 

2. Kurti vaizdo turinį 

rinkodaros komunikacijai. 

2.1. Apibūdinti vizualinės 

komunikacijos vaizdo produktų 

rūšis, vaizdo įrašymo, 

redagavimo, animacijos 

technologijas ir jų savybes. 

Tema. Statiniai vaizdai 

• Grafiniai vaizdai ir jų rūšys 

• Skaitmeninė fotografija ir kitos fotografinio vaizdo kūrimo technologijos 

Tema. Judantys vaizdai 

• Vaizdo įrašymo formato kūrinių naudojimas rinkodaroje (televizijos reklama, videoklipai, 

pristatomieji vaizdo įrašai, reportažai ir pan.) 

• Dvimatė ir trimatė animacija bei animuoti vaizdo įrašymo kūriniai 

• Turinio, skirto socialiniams tinklams, palyginimas atsižvelgiant į pritaikomumą ir būdą 

(pvz., angl. „Reels“, „Story“, „Broadcast“ ir pan.)  

Tema. Komponavimo principai 

• Atvira ir uždara, statiška ir dinamiška kompozicija 

• Pagrindiniai grafinių elementų komponavimo būdai 

• Plastinės vizualinės kalbos elementai, jų svarba kūrinio sukūrimui  

Tema. Spalvotyros pagrindai 

• Spalva, koloritas, spalvų ratas 

• Achromatinės ir chromatinės spalvos 

• Spalvų charakteristika, deriniai  

• Spalvų psichologija 

2.2. Kurti grafinio dizaino bei 

fotografijos produktus, taikant 

spalvotyros bei kompozicijos 

pagrindus.  

Tema. Grafinio dizaino produktų kūrimas 

• Kompiuterinės grafikos ir leidybos programų taikymas grafinio dizaino elementams 

komponuoti 

• Grafinės kompozicijos kūrimas 

• Spalvinės kompozicijos kūrimas 

• Erdvinės kompozicijos kūrimas 

• Šrifto, teksto ir vaizdo komponavimas 

• Informacinių bei reklaminių grafinių elementų kūrimas 

Tema. Fotografijos pagrindai 

• Fotografavimo technikos parametrai ir charakteristikos  
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• Fotografavimo technikos naudojimas 

• Parametrų parinkimas, fotografuojant įvairius objektus ir subjektus 

• Fotografijų redagavimas 

2.3. Parinkti techninę bei 

programinę įrangą vaizdo 

produktų kūrimui, atsižvelgiant į 

grafikos tipą. 

Tema. Vaizdo apdorojimo programinė įranga vektorinei ir rastrinei grafikai kurti ir 

redaguoti 

• Taikomosios programos, skirtos vaizdų atrankai, sisteminimui, greitam apdorojimui 

• Vektorinės grafikos redagavimui skirtų programų apžvalga ir galimybės bei programinės 

įrangos pasirinkimas 

• Rastrinės (taškinės) grafikos redagavimui skirtų programų apžvalga ir galimybės bei 

programinės įrangos parinkimas 

Tema. Programinė įranga dvimatei grafikai kurti ir redaguoti 

• Dvimatės vektorinės ir taškinės grafikos savybės 

• Programinė įranga, skirta kurti ir redaguoti dvimatę vektorinę grafiką 

• Programinė įranga, skirta kurti ir redaguoti dvimatę rastrinę grafiką 

• Vektorinės ir rastrinės grafikos programinės įrangos galimybės, programinės įrangos 

parinkimas 

• Dvimačių vektorinių vaizdų ypatumai 

Tema. Programinė įranga trimatei grafikai kurti ir redaguoti 

• Trimatės grafikos savybės 

• Programinė įranga skirta kurti ir redaguoti trimatę grafiką 

• Trimatės grafikos programinės įrangos galimybės, programinės įrangos pasirinkimas 

• Trimačių vektorinių vaizdų kūrimo ypatumai 

2.4. Generuoti vaizdus, 

pasitelkiant dirbtinį intelektą. 

Tema. Tekstinės užklausos formavimas 

• Konkretaus turinio formavimas 

• Vaizdo stiliaus suformavimas 

• Sugeneruotų vaizdų koregavimas ir tikslinimas 

Tema. Tikrų ir generuotų vaizdų skirtumai 

• Generuotų vaizdų naudojimas eskizavimui ir idėjų pristatymui 

• Aukštos kokybės detalaus vaizdo generavimas 

• Generuotų vaizdų integravimas į tikrus vaizdus 

2.5. Kurti vaizdo klipo scenarijų, 

taikant kino kalbos pagrindus.  

Tema. Planavimas ir parengiamieji scenarijaus kūrimo darbai 

• Vaizdo klipo idėjos formavimas 

• Siužeto kūrimas 

• Veikėjų bei scenų kūrimas 

• Scenarijaus rašymas: pasakojimo kūrimo principai ir struktūra 
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Tema. Kino kalbos elementai 

• Režisūrinis scenarijus: filmavimo planai, garso takelis, ritmas 

• Kadruočių parengimas, vietų paieška 

2.6. Montuoti filmuotą vaizdo 

medžiagą, parenkant montažo 

stilių pagal konkretų projektą. 

Tema. Filmuotos vaizdo medžiagos įvedimas 

• Filmuotos vaizdo medžiagos projekto kūrimas montažo programoje, atsižvelgiant į vaizdo 

medžiagos formatų parametrus 

• Vaizdo medžiagos atranka ir susisteminimas 

Tema. Filmuotos vaizdo medžiagos montavimas 

• Filmuotos vaizdo medžiagos montavimo programos įrankių paskirtis ir naudojimas 

• Montažo stiliaus, tempo ir ritmo pritaikymas konkrečiam projektui 

• Vaizdo medžiagos kirpimas ir jungimas, pritaikant garso takelį 

• Garso medžiagos koregavimas pagal vaizdo medžiagos turinį ir tikslą 

• Sukurto vaizdo klipo ekspozicijos ir spalvų suvedimas į vientisą produktą 

2.7. Kurti animaciją reklamos ir 

komunikacijos tikslams, 

naudojant specializuotą 

programinę įrangą. 

Tema. Programinė įranga animacijai kurti 

• Vektorinės grafikos programinės įrangos naudojimas animacijai kurti 

• Kompozicijoms, judesio grafikai ir vaizdo efektams kurti naudojamos programinės 

įrangos palyginimas ir parinkimas 

• Kompiuterinės animacijos kūrimo programos aplinka 

Tema. Pagrindinės animacijos kūrimo technologijos 

• Scenarijaus ir kadruočių kūrimas 

• Dvimatės animacijos kūrimas 

• Trimatės animacijos kūrimas 

• Stop kadro animacija 

• Nesudėtingo animacinio personažo kūrimas ir animacija 

• Garso takelio kūrimas, balso įrašymas ir garso efektų panaudojimas 

• Tekstinių elementų animacijos redagavimas  

• Scenos objektų kūrimas ir redagavimas  

Tema. Animacijos projekto montavimas  

• Parengto projekto montavimas ir įgarsinimas 

• Spalvų suvedimas 

• Specialiųjų efektų taikymas  

• Parengto projekto išsaugojimas įvairiais formatais   
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3. Paruošti poligrafijos 

produkciją gamybai. 

3.1. Apibūdinti poligrafijos 

produkcijos maketų bylų 

formatus, jų panašumus ir 

skirtumus bei spalvinius modelius 

ir jų naudojimą poligrafijoje. 

Tema. Tarptautiniai ISO standartai poligrafijos produkcijos maketams rengti  

• Tarptautinės standartizacijos organizacijos ISO sistema ir taikymo sritis 

• Maketavimo programų bylų formatai 

• Taškinės ir vektorinės grafikos bylų formatai 

• Objektų konvertavimas į įvairius grafinius formatus 

• Bylų formatų suderinimas ir taikymas maketams 

• Maketų paruošimo reikalavimai skaitmeninei ir ofsetinei spaudai 

Tema. Spalvų modeliai ir jų taikymas 

• CMYK, RGB, Pantone spalvų modeliai 

• Spalvinių modelių paskirtis, skirtumai ir suderinamumas 

• Skirtingų spalvinių modelių redagavimas  

• Spalvingumo žymėjimas maketams pagal gamybos paskirtį 

• Spaudos gaminio spalvingumo žymėjimas 

• Spalvų koregavimas 

3.2. Parinkti tinkamą spaudos 

būdą, medžiagas ir maketo 

struktūrą pagal poligrafijos 

produkcijos paskirtį bei techninius 

reikalavimus. 

Tema. Poligrafijos produkcijos rūšys, spaudos būdai 

• Periodiniai leidiniai ir reklaminiai spaudiniai 

• Ofsetinė, skaitmeninė spauda ir kiti spaudos būdai  

• Darbai iki spausdinimo ir darbai po spausdinimo  

• Poligrafijos produkcijos maketų rengimas ofsetinei ir skaitmeninei spaudai 

• Poligrafijos produkcijos maketų rengimas kitiems spaudos būdams 

• Poligrafijos produkcijos maketų rengimo darbai po spausdinimo  

• Apdailos procesai, jų technologinis įgyvendinimas 

Tema. Popieriaus rūšys ir leidinių formatai 

• Popieriaus savybės, rūšys ir jų pritaikymas 

• Popieriaus formatų standartai 

• Popieriaus savybių, formatų standartų taikymas rengiant maketus 

• Leidinių formatų ir failų formatų naudojimas  

• Leidinių formatų parinkimas pagal gamybos reikalavimus 
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3.3. Vertinti maketų kokybę bei 

poligrafijos produkcijos techninį 

paruošimą, vadovaujantis 

techniniais ir tarptautinių 

standartų reikalavimais. 

Tema. Tarptautiniai maketų kokybės standartų reikalavimai 

• Tarptautinės standartizacijos organizacijos ISO kokybės sistemos principai 

• Techninių nuokrypų ir redakcinių pakeitimų nurodymo būdai 

• Regioninių arba nacionalinių standartų, tapačių tarptautiniams standartams, žymėjimas 

• Atitikties laipsnio nurodymas sąrašuose, kataloguose ir kitose laikmenose 

• Skyrių, poskyrių, pastraipų, lentelių, paveikslų ir priedų pateikimo tvarka 

Tema. Maketų kokybės vertinimo reikalavimai 

• Atspausdinto maketo atgaminimas 

• Kalbos kultūra ir teksto korekcija makete 

• Spalvų atkūrimo kokybės vertinimas makete pagal dizaino ir Tarptautinės standartizacijos 

organizacijos ISO kokybės reikalavimus 

• Maketo formato atitikimas pagal dizaino ir Tarptautinės standartizacijos organizacijos 

ISO kokybės reikalavimus 

• Darbų po spausdinimo kokybės vertinimas makete pagal dizaino reikalavimus  

Tema. Maketavimo reikalavimai poligrafijos produkcijai ir maketų rengimas 

• Maketų paruošimas plačiaformatei skaitmeninei ir ofsetinei spaudai 

• Vienpusės ir dvipusės spaudos maketų parengimas 

• Spalvotos ir vienspalvės spaudos maketų parengimas 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Paaiškintos skirtingų tipų programinės įrangos ir komunikacijos kanalų taikymo galimybes rinkodaros komunikacijoje. Apibūdintos 

dirbtinio intelekto įrankių rūšys, jų veikimo principai bei taikymo ribos rinkodaroje ir komunikacijoje. Parengta tekstinė medžiaga 

skirtingiems komunikacijos kanalams, naudojant tinkamas priemones bei teksto apdorojimui skirtą programinę įrangą. Parengta 

garsinė medžiaga skirtingiems komunikacijos kanalams, naudojant techninę bei programinę įrangą garso produktams kurti ir 

redaguoti. Panaudoti dirbtinio intelekto įrankiai rengiant tekstinę ir garsinę medžiagą skirtingiems komunikacijos kanalams. 

Užtikrinta skaitmeninio turinio sauga, autorių teisių laikymasis ir interneto etika, rengiant vaizdinę, tekstinę ir garsinę medžiagą 

komunikacijos kanalams. Apibūdintos vizualinės komunikacijos vaizdo produktų rūšys, vaizdo įrašymo, redagavimo, animacijos 

technologijos ir jų savybės. Sukurti grafinio dizaino bei fotografijos produktai, taikant spalvotyros bei kompozicijos pagrindus. 

Parinkta techninė bei programinė įranga vaizdo produktų kūrimui, atsižvelgiant į grafikos tipą. Sugeneruoti vaizdai, pasitelkiant 

dirbtinį intelektą. Sukurtas vaizdo klipo scenarijus, taikant kino kalbos pagrindus. Sumontuota filmuota vaizdo medžiaga, parenkant 

montažo stilių pagal konkretų projektą. Sukurta animacija reklamos ir komunikacijos tikslams, naudojant specializuotą programinę 

įrangą. Apibūdinti poligrafijos produkcijos maketų bylų formatai, jų panašumai ir skirtumai bei spalviniai modeliai ir jų naudojimas 

poligrafijoje. Apibūdintos poligrafijos produkcijos rūšys ir spaudos būdai. Pagal poligrafijos produkcijos paskirtį bei techninius 

reikalavimus parinktas tinkamas spaudos būdas, medžiagos ir maketo struktūra. Įvertinta maketų kokybė, vadovaujantis techniniais 

ir tarptautinių standartų reikalavimais. Įvertintas poligrafijos produkcijos techninis paruošimas, vadovaujantis reikalavimais 

poligrafijos produkcijos kokybei. Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, 

aplinkosaugos reikalavimų. 
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Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus 

• Lietuvos Respublikos ir Europos Sąjungos teisės aktai reglamentuojantys informacijos apsaugą, reklamos reguliavimą, 

intelektinės nuosavybės teisių apsaugą, duomenų apsaugą ir kt. 

• Tarptautinės standartizacijos organizacijos ISO teisės aktai, reglamentuojantys spausdinimo bylų paruošimą 

• Leidinių, spaudinių pavyzdžiai  

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Vaizdinės priemonės dvimatei ir trimatei grafikai pademonstruoti 

• Spausdinimo ir tekstūrinis popierius, kartonas, spalvų katalogai 

• Kompiuteriai su grafikos redagavimo bei raštinės programine įranga 

• Spausdintuvas 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta kompiuteriais su taikomąja raštinės bei kompiuterinės grafikos redagavimo 

programine įranga, spausdintuvu. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) komunikacijos studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos darbuotojo ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir 

psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 

 

 

Modulio pavadinimas – „Skaitmeninių rinkodaros kanalų naudojimas“ 

Valstybinis kodas 404141421 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 15 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 
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Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Parinkti ir naudoti 

skaitmeninius kanalus 

rinkodaros komunikacijai. 

1.1. Paaiškinti skaitmeninių 

rinkodaros kanalų tipus ir jų 

taikymo galimybes. 

Tema. Skaitmeninių rinkodaros kanalų tipai ir jų funkcijos 

• Skaitmeninių rinkodaros kanalų klasifikavimas 

• Skaitmeninių rinkodaros kanalų ypatumai ir jų tinkamumas skirtingiems komunikacijos 

tikslams 

• Skaitmeninių rinkodaros kanalų efektyvumo vertinimo kriterijai 

Tema. Rinkodaros kanalų parinkimas pagal tikslinę klientų grupę 

• Skaitmeninių kanalų pritaikymas skirtingiems rinkodaros tikslams 

• Skaitmeninių rinkodaros kanalų tinkamumas skirtingoms klientų grupėms 

• Skaitmeninių kanalų derinimas siekiant rinkodaros tikslų 

1.2. Parinkti skaitmeninės 

komunikacijos kanalus, 

atsižvelgiant į jų pobūdį ir funkcijas 

bei tikslinę klientų (vartotojų) 

grupę. 

Tema. Klientų (vartotojų) skaitmeninės elgsenos analizė 

• Kliento elgsenos internete stebėjimo tikslai ir metodai 

• Naudotojų srauto analizė naudojant „Google Analytics“ ar kitus įrankius 

• Elgsenos rodikliai: puslapio peržiūros, atmetimo rodiklis, konversijų kelias 

Tema. Klientų (vartotojų) segmentavimas ir skaitmeninio turinio pritaikymas  

• Klientų išskyrimas pagal demografinius, elgsenos ir pomėgių duomenis 

• Personalizuoto turinio ir reklaminių kampanijų pritaikymas klientų poreikiams 

• Pakartotinės rinkodaros taikymo principai socialiniuose tinkluose ir paieškos sistemose 

Tema. Skaitmeninių komunikacijos kanalų tipai ir funkcijos 

• Skaitmeniniai kanalai išorinei ir vidinei komunikacijai 

• Skaitmeninių kanalų funkcijos komunikacijoje 

• Skaitmeninių komunikacijos kanalų klasifikavimas pagal turinio formatą 

• Turinio adaptavimas pagal skaitmeninės komunikacijos kanalą 

• Vienkryptė ir dvikryptė komunikacija skirtinguose kanaluose 

• Skaitmeninių komunikacijos kanalų pasirinkimas pagal informacijos pobūdį 

1.3. Administruoti turinio valdymo 

sistemas, skirtas skaitmeninės 

komunikacijos kanalams. 

Tema. Turinio valdymo sistemos skaitmeninėje komunikacijoje 

• Turinio valdymo sistemų paskirtis skaitmeniniuose komunikacijos kanaluose 

• Pagrindinių turinio valdymo sistemų ypatumai 

Tema. Turinio redagavimas ir atnaujinimas 

• Pagrindinių turinio elementų, pranešimų ar publikacijų talpinimas pagal pateiktą 

struktūrą 

• Pateiktos medžiagos atnaujinimas naudojant turinio valdymo sistemą 
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1.4. Taikyti autorių ir gretutinių 

teisių, reklamos teisinio 

reglamentavimo ir etikos principus 

kuriant ir skleidžiant skaitmeninį 

turinį.  

Tema. Autorių teisių taikymas skaitmeniniam turiniui 

• Autorių ir gretutinių teisių taikymo principai skaitmeninėje komunikacijoje 

• Leidžiamo naudoti turinio rūšys: originalus, su licencija, atviro kodo turinys 

Tema. Reikalavimų laikymasis skelbiant turinį skaitmeniniuose kanaluose 

• Autoriaus nurodymas ir šaltinio žymėjimo taisyklės 

• Atsakomybė už neteisėtą turinio naudojimą ir autorių teisių pažeidimų prevencija 

Tema. Reklamos teisinis reglamentavimas 

• Reklamos turinio atitikimo įstatymų reikalavimams vertinimas 

• Reklamos įstatymo ir kitų teisės aktų taikymas skaitmeninėje komunikacijoje 

Tema. Etikos reikalavimų taikymas reklamos turiniui 

• Reklamos sklaidoje taikomi etikos principai 

• Draudžiamo turinio ir klaidinančios informacijos atpažinimas reklamoje 

2. Publikuoti skaitmenines 

komunikacijos priemones 

elektroninėje erdvėje. 

2.1. Paaiškinti elektroninės 

produkcijos publikavimo internete 

reikalavimus. 

Tema. Elektroninių produktų bylų formatai 

• Atvaizdo kokybės parametrai, įvertinimas ir parinkimas 

• Neapdorotos rinkmenos 

• Rastriniai ir vektoriniai failai 

Tema. Produktų, skirtų elektroninei erdvei, reikalavimai 

• Elektroninių produktų rūšys ir formatai 

• Pagrindiniai elektroninio leidinio dizaino principai ir kompozicijos taisyklės 

2.2. Rengti įvairius elektroninius 

produktus skirtus skelbti internete 

ar skaitmeninėse platformose. 

Tema. Skaitmeninės komunikacijos priemonių paruošimas 

• Spalvinių modelių (pvz., RGB, CMYK, HSB (HSV), Lab, Hex ir kt.) palyginimas ir 

naudojimas elektroninėje erdvėje 

• Komponavimo reikalavimų taikymas elektroninei produkcijai 

Tema. Elektroninių produktų rengimas ir redagavimas  

• Dvimačių, trimačių ir animuotų logotipų kūrimas 

• Reklaminių juostų ir reklaminių skydų kūrimas 

• Elektroninių leidinių kūrimas  

• Produkcijos paruošimas publikavimui internete 
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2.3. Talpinti įvairias komunikacijos 

priemones (vaizdo, teksto, garso) 

skaitmeninėje aplinkoje, laikantis 

techninių reikalavimų 

audiovizualiniams produktams ir 

autorių bei gretutinių teisių 

įstatymo reikalavimų. 

Tema. Audiovizualinės komunikacijos priemonės 

• Vaizdo, teksto ir garso produktų publikavimo formatai 

• Vaizdo produktų parengimas publikavimui 

• Garso ir vaizdo produktų parengimas publikavimui 

Tema. Reikalavimai audiovizualinių produktų publikavimui 

• Techniniai ir kokybės reikalavimai audiovizualiniams produktams publikuoti 

skaitmeninės komunikacijos kanaluose 

• Elektroninių produktų kokybės vertinimas 

• Audiovizualinių produktų talpinimas skaitmeninėje aplinkoje  

Tema. Reklamos kalba skirtinguose skaitmeninės komunikacijos kanaluose 

• Reklamos kalba socialiniuose tinkluose, emocingo, psichologinius aspektus naudojančio 

reklaminio pranešimo kūrimas 

• Reklamos kalba oficialiuose skaitmeninės komunikacijos kanaluose, jos ypatybės 

(dalykiškumas, patikimumas, aiškumas ir kt.) 

Tema. Pagrindiniai etiketo principai ir taisyklės, publikuojant pranešimus 

• Tinklo etiketas 

• Pranešimo originalumas 

• Teksto citavimo taisyklės 

• Autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymo reikalavimai 

• Tarptautinių žodžių vartojimas pranešimuose 

• Pranešimų publikavimas 

3. Administruoti 

skaitmeninės aplinkos 

platformos paskyros turinį. 

3.1. Apibūdinti reklamos teisinį 

reglamentavimą ir autorių teisių 

apsaugą. 

Tema. Reklamos teisinis reguliavimas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Atsakomybė už neteisėtą, klaidinančio turinio naudojimą 

Tema. Autorių teisių reguliavimas 

• Autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Autorių teisių kolektyvinio administravimo asociacija (LATGA) 

• Lietuvos gretutinių teisių asociacija (AGATA) 

• Muzikos autorių teisių asociacija (NATA) 

• Audiovizualinių kūrinių autorių teisių asociacija (AVAKA) 

Tema. Interneto etika 

• Visuomenės informavimo įstatymas  

• Draudžiamo turinio, klaidinančios informacijos atpažinimas  

• Privatumo apsauga ir duomenų valdymas  

• Bendrasis duomenų apsaugos reglamentas (BDAR) 
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• Informacijos etiško naudojimo principų taikymas 

3.2. Administruoti skaitmeninių 

aplinkų platformų paskyras, 

siekiant užtikrinti sklandų jų 

veikimą bei efektyvų turinio 

valdymą. 

Tema. Turinio valdymo sistemos skirtingose skaitmeninėse platformose 

• Turinio valdymo sistemų tipai 

• Turinio kūrimas ir valdymas 

• Platformos parametrai ir nustatymai 

• Turinio valdymo sistemų naudotojų administravimas 

Tema. Socialiniai tinklai 

• Socialinių tinklų paskirtis ir tipai 

• Socialinio tinklo paskyros parametrai ir nustatymai 

• Socialinio tinklo paskyros turinio kūrimas ir valdymas 

3.3. Taikyti socialinių tinklų 

rinkodaros, paieškos sistemų 

metodus rinkodaros ir 

komunikacijos tikslais. 

Tema. Tiesioginė komunikacija 

• Tiesioginė transliacija 

• Nuorodų kūrimas ir nukreipimas 

• Interaktyvios komunikacijos organizavimas 

Tema. Komunikacijos priemonės 

• Vaizdo transliacijos kūrimas 

• Garso transliacijos kūrimas 

• Socialinių tinklų valdymas 

• Vaizdo tinklaraščiai (angl. vlog – video blog) 

Tema. Optimizavimas paieškos sistemoms (SEO, angl. „Search Engine Optimization”) 

• Paieškos sistemų veikimo principai 

• Vidinė ir išorinė optimizacija  

• Paieškos sistemų tipai: On-page SEO, Off-Page SEO, Mobile SEO ir kt. 

• Optimizavimo paieškos sistemoms metodai 

3.4. Redaguoti parengtas 

publikacijas naudojantis teksto 

redagavimo programomis, 

atsižvelgiant į valstybinės kalbos 

reikalavimus.  

Tema. Valstybinės kalbos vartojimas 

• Teisės aktai reglamentuojantys Valstybinės lietuvių kalbos vartojimą 

• Teksto redagavimas pagal Valstybinės lietuvių kalbos taisykles 

Tema. Teksto korektūra 

• Korektūra, korektūros ženklų skaitymas 

• Teksto turinio derinimas su autoriumi 

• Pagrindinės korektūros ženklų naudojimo taisyklės 

• Kalbos taisyklių taikymas 

Tema. Teksto techninis redagavimas 

• Teksto redagavimo programos 

• Rašybos tikrinimas ir automatinės taisos parinktys 
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• Specializuoti įrankiai lietuvių kalbos taisyklingumui tikrinti 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Paaiškinti skaitmeninių rinkodaros kanalų tipai ir jų taikymo galimybės. Išanalizuota kliento elgsena skaitmeninėje erdvėje. Parinkti 

skaitmeninės komunikacijos kanalai, atsižvelgiant į jų pobūdį ir funkcijas bei tikslinę klientų (vartotojų) grupę. Administruotos 

turinio valdymo sistemos, skirtos skaitmeninės komunikacijos kanalams. Laikytasi autorių ir gretutinių teisių, reklamos teisinio 

reglamentavimo ir etikos principų, kuriant ir skleidžiant skaitmeninį turinį. Paaiškinti elektroninės produkcijos publikavimo 

internete reikalavimai. Parengti įvairūs elektroniniai produktai skirti skelbti internete ar skaitmeninėse platformose. Patalpintos 

įvairios komunikacijos priemonės (vaizdo, teksto, garso) skaitmeninėje aplinkoje (socialiniuose tinkluose, svetainėse ir kt.), 

laikantis techninių reikalavimų audiovizualiniams produktams. Paskelbti pranešimai socialiniuose tinkluose bei interneto 

svetainėse, laikantis autorių bei gretutinių teisių įstatymo reikalavimų. Apibūdintas reklamos teisinis reglamentavimas ir autorių 

teisių apsauga. Administruotos skaitmeninių aplinkų platformų paskyros, siekiant užtikrinti sklandų jų veikimą bei efektyvų turinio 

valdymą. Pritaikyti socialinių tinklų rinkodaros ir paieškos sistemų metodai, siekiant rinkodaros bei komunikacijos tikslų. 

Suredaguotos parengtos publikacijos naudojantis teksto redagavimo programomis ir atsižvelgiant į valstybinės kalbos reikalavimus. 

Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos reikalavimų. 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus  

• Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

• Įgyvendintų projektų, sukurtų produktų pavyzdžiai 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Kompiuteriai su grafikos redagavimo bei raštinės programine įranga 

• Spausdintuvas 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta kompiuteriais su taikomąja raštinės bei kompiuterinės grafikos redagavimo 

programine įranga, spausdintuvu. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 
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2) komunikacijos studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos darbuotojo ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir 

psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 

 

 

Modulio pavadinimas – „Rinkodaros strategijos įgyvendinimas“ 

Valstybinis kodas 404141422 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 10 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Dalyvauti kuriant ir 

įgyvendinant priemones 

rinkodaros strategijai. 

1.1. Apibūdinti tvarumo ir 

socialinės atsakomybės raišką 

rinkodaros komunikacijoje. 

Tema. Tvarumo raiška ir poveikis rinkodaros komunikacijoje 

• Tvarumo idėjų sklaida per vertybinį pasakojimą (angl. „Storytelling“) ir kampanijų 

naratyvus 

• Tvarumo principų integravimas į kampanijų turinį 

• Sėkmingų tvarumo kampanijų analizė ir jų poveikio vertinimas 

Tema. Socialinės atsakomybės raiška ir poveikis rinkodaros komunikacijoje 

• Edukacinės ir vertybinės kampanijos bendruomenės telkimui 

• Klientų (vartotojų) įtraukimas į socialiai atsakingas iniciatyvas 

• Pozityvių pokyčių skatinimas per komunikacijos priemones 

1.2. Prisidėti kuriant organizacijos 

rinkodaros strategiją atsižvelgiant 

į rinkos tendencijas, vartotojų 

poreikius ir konkurentų veiksmus. 

Tema. Rinkos informacijos šaltiniai 

• Pirminiai ir antriniai informacijos šaltiniai, jų privalumai ir trūkumai 

• Vartotojų ir konkurentų informacijos paieška įvairiuose šaltiniuose 

• Aktualios ir patikimos informacijos atranka iš surinktų šaltinių 

Tema. Rinkos duomenų analizė 

• Rinkos duomenų grupavimas ir palyginimas pagal pasirinktas charakteristikas 

• Paprastų analitinių priemonių (pvz., diagramų, lentelių) taikymas duomenų analizei 

• Duomenų rezultatų pateikimas naudojant vizualines priemones 

Tema. Organizacijos rinkodaros strategija, jos kūrimo etapai 

• Rinkodaros strategijos vaidmuo ir paskirtis organizacijoje 

• Strateginių tikslų formulavimas ir jų derinimas su organizacijos vizija 

• Tikslinės klientų (vartotojų) grupės  nustatymas ir segmentavimas 

• Kliento profilio sudarymas remiantis duomenimis 
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• Dalyvavimas idėjų generavime ir kūrybiniuose procesuose 

• Surinktų duomenų analizė ir pateikimas komandai ar sprendimų priėmėjams 

• Rinkodaros priemonių planavimas pagal klientų (vartotojų) poreikius 

• Veiklų registravimas ir rezultatų ataskaitų rengimas 

1.3. Parinkti rinkodaros 

komunikacijos priemones pagal 

organizacijos strateginius tikslus. 

Tema. Rinkodaros komunikacijos priemonės, jų parinkimas 

• Rinkodaros priemonių rūšys 

• Komunikacijos priemonių tinkamumo įvertinimas pagal strateginius tikslus 

• Skaitmeninių ir tradicinių komunikacijos priemonių derinimas 

Tema. Komunikacijos priemonių taikymas kampanijoje 

• Priemonių planavimas pagal kampanijos etapus 

• Komunikacijos priemonių pritaikymas skirtingiems kanalams 

1.4. Administruoti skaitmeninius 

rinkodaros komunikacijos 

kanalus, taikant tvarumo ir 

socialinės atsakomybės principus.  

  

Tema. Tvarumo ir socialinės atsakomybės principų taikymas kuriant ir publikuojant 

komunikacijos turinį 

• Tvarumo temų atspindėjimas skaitmeniniuose ir vizualiniuose sprendimuose 

• Tikrosios atsakomybės ir aplinkosaugos imitavimo (angl. „Greenwashing “) įtaka prekės 

ženklo reputacijai 

• Socialinės atsakomybės integravimas į strateginę komunikaciją 

Tema. Tvarumo principai rinkodaros komunikacijoje 

• Tvarių rinkodaros komunikacijos sprendimų tęstinumo išlaikymas, administruojant 

komunikacijos kanalus 

• Atsakingos žinutės formavimas ir tvarumo integravimas į rinkodaros komunikacijos 

sprendimus 

2. Valdyti ryšius su klientais 

bei vartotojais. 

2.1. Apibūdinti nuoseklią ir 

veiksmingą komunikaciją su 

vartotojais skirtinguose kanaluose 

bei pardavimų didinimo būdus. 

Tema. Pardavimų tipai 

• Verslas – verslui (B2B, angl. „Business to business“) ir verslas – vartotojui (B2C, angl. 

„Business-to-consumer“) pardavimų skirtumai 

• Inovatyvių pardavimo metodų paieška ir taikymas 

• Vartotojo edukacija  

Tema. Pagrindiniai pardavimų didinimo būdai  

• Lojalumo programos, skaitmeniniai kuponai, riboto leidimo išpardavimai 

• Tvarių sprendimų taikymas pardavimų skatinimo praktikoje 

2.2. Valdyti ryšius su esamais ir 

potencialiais klientais, laikantis 

formalios komunikacijos 

taisyklių. 

Tema. Ryšių su klientais valdymas 

• Monitoringas rinkodaroje ir versle 

• Klientų poreikių tenkinimas ir užtikrinimas 

Tema. Ryšių su klientais plėtojimas ir naujų klientų paieška 

• Klientų pažinimas ir poreikių analizė 
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• Efektyvi ir dalykinė komunikacija su klientais skaitmeninėje ir fizinėje erdvėje 

• Ilgalaikių santykių su klientais plėtojimas ir palaikymas, pasitelkiant techninius įrankius  

• Naujų klientų paieškos būdai 

Tema. Grįžtamojo ryšio svarba ir rinkimas 

• Grįžtamojo ryšio svarba 

• Grįžtamojo ryšio rinkimo metodai 

• Grįžtamojo ryšio rinkimas, bendraujant su mažomis, vidutinėmis ir didelėmis įmonėmis 

2.3. Ruošti komercinius 

pasiūlymus, atsižvelgiant į kliento 

poreikius. 

Tema. Komercinio pasiūlymo rengimo procesas 

• Komercinio pasiūlymo tikslas, struktūra ir personalizavimas 

• Informacijos apie klientą analizė 

• Kalbos, tono ir dirbtinio intelekto įrankių taikymas 

Tema. Vizualiniai ir skaitmeniniai sprendimai komercinio pasiūlymo pateikimui 

• Vizualinė komunikacija ir dizaino įrankiai 

• Pasiūlymo formatų ir pasiūlymo pateikimo kanalų įvairovė 

• Tarptautiškumas ir kultūrinis pritaikymas 

3. Organizuoti ir įgyvendinti 

viešųjų ryšių renginius bei 

akcijas.  

3.1. Apibūdinti viešųjų ryšių 

renginių organizavimo ypatumus, 

atsižvelgiant į tikslinę grupę ir 

klientų poreikius. 

Tema. Klientų poreikių renginių paslaugoms identifikavimas 

• Vidiniai ir išoriniai renginiai 

• Nuoseklumas įmonės kuriamam įvaizdžiui 

• Konkurentų organizuotų renginių analizė 

• Potencialių klientų išskyrimas 

Tema. Klientų pageidavimai ir lūkesčiai renginiams  

• Klientų poreikių samprata, klasifikavimas 

• Specialūs klientų pageidavimai ir lūkesčiai 

• Klientų poreikių nustatymas 

• Formuoti renginių paslaugų pasiūlymus klientams 

Tema. Demonstracinės reklamos renginiai  

• Renginių rūšys: parodos, pristatymai, mugės, demonstracijos ir kt. 

• Reklama įprastose, interaktyviose ir specializuotose parodose 

• Mugių tipai ir galimybės 

3.2. Įgyvendinti įvairius renginius, 

naudojant renginių organizavimui 

reikalingą įrangą ir priemones bei 

užtikrinant sklandžią komandos 

komunikaciją ir renginio eigą. 

Tema. Renginio planavimas 

• Renginio tikslų ir uždavinių nustatymas 

• Renginio idėjos ir formato parinkimas 

• Paslaugų rinkiniai, jų pasirinkimo galimybės 

• Elektroninis paslaugos paketas pagal klientų pageidavimą 

Tema. Renginio organizavimas 
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• Renginio poreikio nustatymas  

• Viešųjų ryšių akcijos, parodos ar kitos rinkodaros iniciatyvos 

• Renginio organizavimo etapai 

Tema. Renginio įgyvendinimas 

• Komandos formavimas renginio įgyvendinimui 

• Komunikacija konferencijų ir kitų renginių metu 

• Konfliktinių situacijų sprendimas 

• Darbo organizavimas renginio metu 

Tema. Patalpų paruošimas renginiui 

• Patalpų skirtų įvairiems renginiams (konferencijoms, parodoms, kitoms rinkodaros 

iniciatyvoms ir kt.) paruošimo reikalavimai 

• Patalpų, atsižvelgiant į kliento poreikius ir renginio tipą, paruošimas 

Tema. Įrangos konkrečiam renginiui parinkimas, jos naudojimas 

• Garso įrangos valdymas ir priežiūra 

• Apšvietimo įrangos valdymas ir priežiūra 

• Vaizdo transliavimo įrangos valdymas ir priežiūra 

3.3. Pristatyti produktus ir 

paslaugas įvairiuose renginiuose 

(konferencijose, mugėse, 

parodose ir kt.), siekiant pritraukti 

naujus vartotojus. 

Tema. Produkto ar paslaugos reklamos, pristatymo rengimas 

• Reklamuojamo produkto ar paslaugos analizė  

• Pristatymo turinio kūrimas  

• Tinkamų kanalų pasirinkimas 

Tema. Produktų ir paslaugų pristatymas konferencijose, mugėse ir parodose 

• Reklamuojamo produkto / paslaugos pristatymo renginio organizavimas 

• Išlaidų renginio reklamai apskaičiavimas 

• Renginio reklamos sukūrimas ir rodymas prieš ir renginio metu 

Tema. Tiesioginė komunikacija renginių metu 

• Produkto ar paslaugos demonstracija renginyje  

• Viešas naujo produkto ar paslaugos pristatymo rengimas 

• Įvairios demonstracinės reklamos formos ir vartotojus pritraukiančių veiklų 

organizavimas 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Apibūdinta tvarumo ir socialinės atsakomybės raiška rinkodaros komunikacijoje. Dalyvauta kuriant organizacijos rinkodaros 

strategiją, atsižvelgiant į rinkos tendencijas, vartotojų poreikius ir konkurentų veiksmus. Parinktos rinkodaros komunikacijos 

priemonės pagal organizacijos strateginius tikslus. Administruoti skaitmeniniai rinkodaros komunikacijos kanalai, taikant tvarumo 

ir socialinės atsakomybės principus. Apibūdinta nuosekli ir veiksminga komunikacija su vartotojais skirtinguose kanaluose bei 

pardavimų didinimo būdai. Suvaldyti ryšiai su esamais ir potencialiais klientais, laikantis formalios komunikacijos taisyklių. 

Paruošti komerciniai pasiūlymai, atsižvelgiant į kliento poreikius. Apibūdinti viešųjų ryšių renginių organizavimo ypatumai, 
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atsižvelgiant į tikslinę grupę ir klientų poreikius. Suformuoti renginių paslaugų pasiūlymai klientams. Įgyvendinti įvairūs renginiai, 

naudojant renginių organizavimui reikalingą įrangą ir priemones bei užtikrinant sklandžią komandos komunikaciją ir renginio eigą. 

Pristatyti produktai ir paslaugos įvairiuose renginiuose (konferencijose, mugėse, parodose ir kt.), siekiant pritraukti naujus 

vartotojus. Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos reikalavimų. 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus 

• Lietuvos Respublikos ir Europos Sąjungos teisės aktai reglamentuojantys informacijos apsaugą, reklamos reguliavimą, 

intelektinės nuosavybės teisių apsaugą, duomenų apsaugą ir kt. 

• Įgyvendintų renginių planų ir rezultatų pavyzdžiai 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Spausdinimo ir tekstūrinio popieriaus, kartono, spalvinių modelių spalvų katalogai 

• Kompiuteriai su grafikos redagavimo bei raštinės programine įranga 

• Spausdintuvas 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta kompiuteriais su taikomąja raštinės bei kompiuterinės grafikos redagavimo 

programine įranga, spausdintuvu. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) komunikacijos studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos darbuotojo ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir 

psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 
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6.3. PASIRENKAMIEJI MODULIAI 

 

Modulio pavadinimas – „Grafinio komunikavimo stiliaus elementų komponavimas ir paruošimas publikavimui“ 

Valstybinis kodas 404141423 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 5 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Komponuoti grafinio 

komunikavimo stiliaus 

elementus. 

1.1. Apibūdinti grafinio 

komunikavimo stiliaus paskirtį ir 

jį sudarančių elementų sukūrimo 

principus. 

Tema. Grafinio komunikavimo stilius – prekės ženklas 

• Prekės ženklas – produkto, kompanijos veiklos ar asmens atspindys 

• Prekės ženklas – intelektinė nuosavybė 

• Vientisumo svarba ir tikslas produkto (įmonės) pristatyme 

• Panašių prekės ženklų analizė, palyginimas 

• Teisės aktai, ginantys prekės ženklo savininko teises 

Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus elementų naudojimas 

• Grafinio komunikavimo stiliaus (firminio stiliaus) elementų parinkimas pagal veiklos 

pobūdį 

• Įmonės grafinio komunikavimo stilius įvairiuose sklaidos kanaluose 

• Įmonės prekės ženklas lauko reklamoje 

1.2. Kurti ženklą (logotipą) 

įmonei ar organizacijai, taikant 

kompozicijos taisykles bei 

derinant spalvas ir šriftus. 

Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus elemento – ženklo (logotipo) pristatymas 

• Logotipo esmė, jį sudarantys elementai 

• Logotipo naudojimo būdai ir reikalavimai 

• Kelių logotipų komponavimas 

• Papildomi grafiniai motyvai grafiniame komunikavimo stiliuje 

• Logotipų pavyzdžių analizė 

Tema. Logotipo naudojimas 

• Vektorinio logotipo naudojimas 

• Rastrinio logotipo naudojimas 

Tema. Logotipo projektavimas 

• Logotipo piešinio ir šrifto proporcijos ir dermė 

• Logotipo spalviniai sprendimai 

• Logotipo dydžiai, supanti erdvė, santykis kompozicijoje 

1.3. Kurti grafinio komunikavimo Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus elementų spaudai ir skaitmeninei aplinkai kūrimas 
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stiliaus elementus vidaus ir išorės 

komunikacijos priemonėms. 

• Firminės poligrafinės produkcijos (firminio blanko ir voko, vizitinės kortelės ir kt.) 

kūrimas 

• Firminių elementų skaitmeniniam naudojimui (elektroninio laiško parašo, reklaminių 

juostų ir kt.) kūrimas 

Tema. Vidaus ir išorinės reklaminės-informacinės produkcijos kūrimas 

• Firminio stiliaus elementų maketų suvenyrams bei drabužiams kūrimas 

• Firminio stiliaus elementų informaciniams ir reklaminiams spaudiniams ir leidiniams 

kūrimas, spaudinių ir leidinių maketavimas bei paruošimas spaudai 

• Išorinės vizualinės reklamos kūrimas (reklamos ant transporto priemonių ir kt.) 

2. Ruošti grafinio 

komunikavimo stiliaus 

elementus publikavimui. 

2.1. Apibūdinti grafinio 

komunikavimo stiliaus rengimo 

publikavimui reikalavimus. 

Tema. Peržiūros failų rengimas 

• Teksto vertimas į kreives 

• Skirtingų programinių versijų suderinamumas 

• Taškinės grafikos failų rengimas ir peržiūra 

• Elektroninės leidybos failų rengimas ir peržiūra 

• Ofsetiniam ir skaitmeniniam spausdinimu failų rengimas ir peržiūra 

Tema. Vienspalvė, keliaspalvė ir keturspalvė spauda 

• Pantone spalvinis modelis ir jo naudojimas rengiant poligrafinius publikavimui  

• RGB, CMYK spalviniai modeliai ir jų naudojimas rengiant poligrafinius ir elektroninius 

produktus publikavimui  

• Popieriaus rūšys ir parinkimas 

Tema. Poligrafinės produkcijos baigiamieji apdailos darbai 

• Apdailos darbai 

• Pospaudos darbų parinkimas 

2.2. Maketuoti grafinio 

komunikavimo stiliaus elementus 

įvairioms skaitmeninėms ir 

spausdintinėms komunikacijos 

priemonėms. 

Tema. Vientisumas grafinio komunikavimo stiliaus elementų maketavime 

• Spalvinių derinių reikšmė maketuojant grafinio komunikavimo stiliaus elementus 

• Šrifto stiliaus įtaka, kuriant grafinio komunikavimo stiliaus elementus ir maketus 

(plakatą, lankstinuką, skrajutę ir t.t.) 

Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus elementų maketo pateikimas 

• Grafinio komunikavimo stiliaus maketo pateikimas virtualioje erdvėje 

• Grafinio komunikavimo stiliaus maketo spausdinimas A4 formato lapuose 

• Grafinio komunikavimo stiliaus maketo perkėlimas ant A3 formato, grupuojant temas 

• Grafinio komunikavimo stiliaus virtualaus darbų pavyzdžių aplanko rengimas 

• Grafinio komunikavimo stiliaus maketo parengimas spausdinimui 

• Grafinio komunikavimo stiliaus maketo parengimas publikavimui elektroninėje erdvėje 
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2.3. Rengti grafinio 

komunikavimo stiliaus maketus 

publikavimui virtualioje aplinkoje 

ir spaudai. 

Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus maketų rengimas spausdinimui 

• Reklaminio skelbimo (plakato, skrajutės, daugiapuslapinio leidinio) rengimas 

skaitmeninei spaudai 

• Reklaminio skelbimo (plakato, skrajutės, daugiapuslapinio leidinio) rengimas ofsetinei 

spaudai 

Tema. Grafinio komunikavimo stiliaus maketų rengimas elektroninei erdvei 

• Reklaminio skelbimo (plakato, skrajutės, daugiapuslapinio leidinio) rengimas publikuoti 

socialinėje medijoje 

• Reklaminių skelbimų, skydelių rengimas publikavimui elektroninėje erdvėje, įvairiose 

platfomose 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Apibūdinta grafinio komunikavimo stiliaus paskirtis ir jį sudarančių elementų kūrimo ir naudojimo principai. Paaiškintas logotipo 

naudojimas, išskirtos logotipų grupės. Apibūdinti logotipo elementai. Sukurtas ženklas (logotipas) įmonei ar organizacijai, taikant 

kompozicijos taisykles bei derinant spalvas ir šriftus. Apibūdinti grafinio komunikavimo stiliaus rengimo publikavimui 

reikalavimai. Sukurti maketai, naudojant grafinio komunikavimo stiliaus elementus: biuro dokumentai ir kiti komunikacijos 

elementai, suvenyrai, informaciniai bei reklaminiai leidiniai, lauko vizualinė reklama. Parengti grafinio komunikavimo stiliaus 

elementai publikavimui virtualioje aplinkoje ir spaudai. Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, 

priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos reikalavimų. 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Lietuvos Respublikos prekių ženklo įstatymas 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus  

• Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymo(si) medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Kompiuteriai su vektorinės ir taškinės grafikos programine įranga 

• Audinių, lipnių plėvelių, plastiko, tekstūrinio popieriaus katalogai, spalvų katalogai (Pantone) 

• Skaitmeninės komunikacijos įgyvendinti pavyzdiniai projektai 

• Spausdintuvas 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 
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Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta kompiuteriais su taikomąja raštinės bei kompiuterinės grafikos redagavimo 

programine įranga, spausdintuvu. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) komunikacijos ar dizaino studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos 

darbuotojo ar lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir 

pedagoginių ir psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 

 

 

Modulio pavadinimas – „Renginių ir asmenų portretų fotografavimas“ 

Valstybinis kodas 404141424 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 5 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Fotografuoti renginius. 1.1. Apibūdinti renginių 

fotografavimo principus. 

Tema. Techninės įrangos parinkimas renginių fotografavimui 

• Techninės įrangos poreikio įvertinimas ir parinkimas 

• Papildomo apšvietimo pasirinkimo įvairovė 

Tema. Renginio fotografavimo metodika 

• Svarbiausių įvykių numatymas 

• Tinkamo rakurso pasirinkimas pagal apšvietimą ir renginio tikslą  

• Kadro kompozicija 

• Detalių fiksavimas 

1.2. Parinkti fototechniką ir 

priedus renginio fotografavimui, 

atsižvelgiant į kintančias 

apšvietimo sąlygas. 

Tema. Optikos įvairovė fotografuojant renginį 

• Optikos parinkimas, atsižvelgiant į techniniu parametrus 

• Skirtingo židinio nuotolio objektyvų naudojimas 

Tema. Papildomo apšvietimo naudojimas 

• Blykstės naudojimas ir jos priedų pasirinkimas 

• Papildomos pastovios šviesos naudojimas 

1.3. Užfiksuoti renginio eigą, 

aplinką, dalyvius, laikantis 

Tema. Renginio fotografavimas 

• Renginio vietos, eigos fiksavimas 
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bendravimo etikos principų. • Dalyvių, žiūrovų emocijų fiksavimas 

Tema. Bendravimo principai 

• Efektyvus bendravimas 

• Emocijų įtaka bendravimui 

• Socialinis suvokimas 

1.4. Sukonstruoti teminį 

fotopasakojimą, išlaikant 

fotografavimo planų įvairovę. 

Tema. Fotopasakojimas 

• Fotopasakojimo aktualia tema sukūrimas 

• Fotopasakojimo apie konkretų asmenį, įvykį, temą kūrimas 

Tema. Fotografijų atranka 

• Techninių klaidų atpažinimas 

• Fotografijų su skirtingais fotografavimo planais serijų kūrimas  

2. Fotografuoti asmenis. 2.1. Apibūdinti meninės 

fotografijos raiškos būdus portreto 

žanre. 

Tema. Portreto fotografavimo planai ir komponavimas 

• Stambus portreto planas – emocijos ir fotografo santykis su žmogumi 

• Vidutinis planas 

• Bendras planas portrete – kontekstas ir dėmesys aplinkai 

• Tarpinis planas 

Tema. Portreto stilistika 

• Klasikinis portretas 

• Verslo portretas 

• Kūrybinis portretas 

2.2. Valdyti šviesą, fotografuojant 

asmenis studijoje. 

Tema. Dirbtinė ir natūrali šviesa 

• Dirbtinės šviesos šaltiniai ir jų savybės, išsidėstymas erdvėje 

• Natūralios šviesos valdymo galimybės dienos šviesos studijoje 

Tema. Šviesos kryptys ir charakteris 

• Šviesos kryptys (tiesioginė, šoninė, viršutinė, kontražūrinė) 

• Šviesos charakteris (griežtai kryptinga, kryptinga, kryptingai išsklaidyta, išsklaidyta) 

• Apšvietimo schemos kūrimas ir rezultato generavimas, pasitelkiant specializuotą 

programinę įrangą 

Tema. Grupinio portreto apšvietimas 

• Išsklaidytas apšvietimas 

• Tamsus fonas ir kontražūrinė šviesos reikšmė 
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2.3. Fotografuoti asmenis 

įvairiose aplinkose, naudojant 

studijinį apšvietimą. 

Tema. Žmogaus fotografavimas skirtingoje aplinkoje 

• Fono parinkimas 

• Apšvietimo parinkimas 

• Kompozicijos parinkimas 

• Papildomų aksesuarų pagal fotosesijos temą parinkimas 

Tema. Laikinos fotostudijos sukūrimas 

• Impulsinių akumuliatorinių šviesos prietaisų naudojimas esant natūraliam apšveitimui 

• Impulsinių akumuliatorinių šviesos prietaisų naudojimas esant dirbtiniam apšvietimui 

• Mobilaus fono pakabinimo sistemos naudojimas 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Apibūdinti renginių fotografavimo principai. Parinkta fototechnika ir priedai renginio fotografavimui, atsižvelgiant į kintančias 

apšvietimo sąlygas. Užfiksuota renginio eiga, aplinka ir dalyviai, laikantis bendravimo etikos principų. Sukonstruotas teminis 

fotopasakojimas, išlaikant fotografavimo planų įvairovę. Apibūdinti meninės fotografijos raiškos būdai portreto žanre. Suvaldyta 

šviesa pagal sukurtą skaitmeninę apšvietimo schemą, fotografuojant asmenis studijoje. Nufotografuoti asmenys studijoje 

panaudojant esamą natūralų ir dirbtinį patalpų apšvietimą. Sukurta laikina fotostudija. Nufotografuoti asmenys įvairiose aplinkose, 

naudojant studijinį apšvietimą. Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, 

aplinkosaugos reikalavimų. 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus  

• Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Fotoaparatai, objektyvai, blykstės 

• Kompiuteriai su specializuota programine įranga 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta skaitmeniniais fotoaparatais, optika: plataus ir normalaus matymo kampo objektyvais, 

teleobjektyvais, filtrais, pastovios ir impulsinės šviesos prietaisais bei jų priedais, trikoju, studijiniais fonais ir jų pakabinimo įranga, 

kompiuteriu su vaizdo redagavimui tinkamu monitoriumi ir specializuota programine įranga. 

Reikalavimai mokytojų Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 
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dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) medijų meno studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir fotografo ar lygiavertę kvalifikaciją, ne 

mažesnę kaip 3 metų fotografo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 

 

 

Modulio pavadinimas – „Reklaminio vaizdo įrašo montavimas“ 

Valstybinis kodas 404141425 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 5 

Asmens pasirengimo 

mokytis modulyje 

reikalavimai 

Netaikoma 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai Rekomenduojamas turinys mokymosi rezultatams pasiekti 

1. Rengti vaizdo medžiagą 

reklamai. 

1.1. Apibūdinti vaizdo įrašo 

rengimo etapus bei kokybės 

reikalavimus. 

Tema. Vaizdo įrašo samprata, vaizdo įrašų rengimo technologijos 

• Vaizdo įrašo paskirtis ir funkcijos  

• Kompiuterinės grafikos savybės ir parametrai 

• Techninė ir programinė įranga vaizdo įrašams rengti 

• Vaizdo įrašo rengimo etapai (filmavimas, garso įrašymas ir apdorojimas, montavimas, 

spalvų korekcija, paruošimas publikavimui) 

Tema. Vaizdo įrašų parametrai, kokybės reikalavimai 

• Kadrų dažnis 

• Vaizdo raiška 

• Vaizdo kraštinių santykis 

• Duomenų perdavimo sparta (angl. „Bit rate“) 

Tema. Pasirengimas filmavimui 

• Scenarijaus rengimas 

• Kadruočių numatymas 

1.2. Naudoti reikalingus 

techninius priedus reklaminės 

vaizdo medžiagos filmavimui ir 

garso įrašymui. 

Tema. Filmavimui skirtų priedų naudojimas 

• Techniniai vaizdo įrangos parametrai 

• Techninės vaizdo įrangos parinkimas ir naudojimas filmavimui  

Tema. Techninė garso įrašymo įranga 

• Mikrofonai ir jų tipai 

• Garso įrašymo įrangos parinkimas ir naudojimas 
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• Garso įrašui reikalingos aplinkos paruošimas 

Tema. Techninė garso apdorojimo įranga 

• Garso apdorojimo įrangos parinkimas 

• Garsui apdoroti naudojami procesoriai 

• Garso įrašų dalių jungimas į visumą (angl. „Mastering“) 

1.3. Filmuoti vaizdo medžiagą 

reklamai, naudojant skirtingų tipų 

skaitmeninę įrangą.  

Tema. Filmavimo kameros naudojimas 

• Filmavimo kameros ir formato parinkimas 

• Vaizdo įrašo kokybės parametrai 

• Filmavimo kameros naudojimo ypatumai 

Tema. Skirtingų tipų skaitmeninės įrangos naudojimas filmavimui  

• Filmavimas skaitmeniniu fotoaparatu 

• Filmavimas telefonu 

• Filmavimas dronu 

2. Montuoti vaizdo 

medžiagą reklamai. 

2.1. Apibūdinti vaizdo produktų 

montavimui naudojamą 

programinę įrangą bei vaizdo 

įrašų montavimo metodiką. 

Tema. Vaizdo produktų montavimo įranga 

• Vaizdo montavimo programinės įrangos parinkimas 

• Vaizdo montavimo programinės įrangos naudojimas  

Tema. Vaizdo įrašų montavimo metodika 

• Vaizdo įrašų koregavimo nuostatos 

• Vaizdo įrašų sujungimo metodai 

2.2. Montuoti vaizdo įrašą 

reklamai, laikantis scenarijaus ir 

naudojantis specializuota vaizdo 

įrašų montavimo programine 

įranga.  

Tema. Vaizdo įrašų montavimas, redagavimas  

• Vaizdo įrašo montavimo / redagavimo darbo organizavimas 

• Montažo projekto kūrimas 

Tema. Papildomi elementai vaizdo įraše  

• Vaizdo įrašų specialieji efektai ir jų pritaikymas 

• Teksto įvedimas 

• Grafinių elementų įvedimas 

• Animacijos elementų įvedimas 

Tema. Vaizdo įrašų komponavimas 

• Vaizdo įrašų analizė ir kokybės įvertinimas 

• Garso ir vaizdo jungimo suderinamumas 

• Intarpų ir pauzių koregavimas 
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2.3. Paruošti vaizdo įrašą 

publikavimui, atsižvelgiant į jo 

panaudojimo paskirtį. 

Tema. Vaizdo įrašų išsaugojimas 

• Vaizdo įrašų formatai 

• Vaizdo įrašų suspaudimo būdai 

Tema. Vaizdo įrašų eksportavimas 

• Reikalavimai vaizdo įrašų eksportavimui bei publikavimui 

• Vaizdo įrašų išsaugojimas skirtingiems reklamos kanalams 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Apibūdinti vaizdo įrašo rengimo etapai, vaizdo įrašų parametrai bei kokybės reikalavimai. Parengtas scenarijus ir kadruotės 

reklaminiam vaizdo įrašui. Parinkti reikalingi techniniai priedai reklaminės vaizdo medžiagos filmavimui ir garso įrašymui. 

Nufilmuota vaizdo medžiaga reklamai naudojant filmavimo kamerą. Nufilmuota vaizdo medžiaga reklamai naudojant skaitmeninį 

fotoaparatą, telefoną ar droną. Apibūdinta vaizdo produktų montavimui naudojama programinė įranga bei vaizdo įrašų montavimo 

metodika. Sumontuotas vaizdo įrašas, laikantis scenarijaus ir naudojantis specializuota vaizdo įrašų montavimo programine įranga. 

Reklaminis vaizdo įrašas papildytas animuotais ir statiniais tekstiniais bei grafiniais elementais. Vaizdo įrašas išsaugotas skirtingais 

formatais, atsižvelgiant į tolesnę jo panaudojimo paskirtį, ir paruoštas publikavimui. Darbo metu laikytasi darbuotojų saugos ir 

sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos reikalavimų. 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Mokymo(si) medžiaga: 

• Vadovėliai ir kita mokomoji medžiaga 

• Testas turimiems gebėjimams vertinti 

• Teisės aktai, reglamentuojantys darbuotojų saugos ir sveikatos, darbo higienos, priešgaisrinės saugos, aplinkosaugos 

reikalavimus  

• Lietuvos Respublikos autorių teisių ir gretutinių teisių įstatymas 

• Lietuvos Respublikos asmens duomenų teisinės apsaugos įstatymas 

• Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas 

• Lietuvos Respublikos reklamos įstatymas 

• Vaizdo įrašų pavyzdžiai 

Mokymo(si) priemonės: 

• Techninės priemonės mokymosi medžiagai iliustruoti, vizualizuoti, pristatyti 

• Kompiuteriai su specializuota programine įranga 

• Filmavimui naudojama įranga: filmavimo kameros, skaitmeninis fotoaparatas, telefonas, dronas  

• Techninė garso įrašymo ir apdorojimo įranga 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Klasė ar kita mokymui(si) pritaikyta patalpa su techninėmis priemonėmis (kompiuteriu, interneto ir vietiniu kompiuteriu tinklu, 

vaizdo projektoriumi ar išmaniąja skaitmenine lenta) mokymo(si) medžiagai pateikti. 

Praktinio mokymo klasė (patalpa), aprūpinta technine ir programine įranga vaizdo įrašams rengti: filmavimo kameromis, 

skaitmeniniais fotoaparatais, telefonais, dronu, filmavimui skirtais priedais, garso įrašymo ir apdorojimo įranga, specializuota 

vaizdo įrašų montavimo programinė įranga. 

Reikalavimai mokytojų Modulį gali vesti mokytojas, turintis: 
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dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) medijų meno studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir fotografo ar vaizdo ir garso operatoriaus, ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų fotografo, ar vaizdo ir garso operatoriaus profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių 

ir psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 
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6.4. BAIGIAMASIS MODULIS 

 

Modulio pavadinimas – „Įvadas į darbo rinką“ 

Valstybinis kodas 4000004 

Modulio LTKS lygis IV 

Apimtis mokymosi kreditais 5 

Kompetencijos Mokymosi rezultatai 

1. Formuoti darbinius 

įgūdžius realioje darbo 

vietoje. 

1.1. Įsivertinti ir realioje darbo vietoje demonstruoti įgytas kompetencijas. 

1.2. Susipažinti su būsimo darbo specifika ir adaptuotis realioje darbo vietoje. 

1.3. Įsivertinti asmenines integracijos į darbo rinką galimybes. 

Mokymosi pasiekimų 

vertinimo kriterijai 

Siūlomas baigiamojo modulio vertinimas – atlikta (neatlikta). 

Reikalavimai mokymui 

skirtiems metodiniams ir 

materialiesiems ištekliams 

Nėra. 

Reikalavimai teorinio ir 

praktinio mokymo vietai 

Darbo vieta, leidžianti įtvirtinti įgytas rinkodaros komunikacijos darbuotojo kvalifikaciją sudarančias kompetencijas. 

Reikalavimai mokytojų 

dalykiniam pasirengimui 

(dalykinei kvalifikacijai) 

Mokinio mokymuisi modulio metu vadovauja mokytojas, turintis: 

1) Lietuvos Respublikos švietimo įstatyme ir Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai apraše, patvirtintame Lietuvos Respublikos 

švietimo, mokslo ir sporto ministro 2014 m. rugpjūčio 29 d. įsakymu Nr. V-774 „Dėl Reikalavimų mokytojų kvalifikacijai aprašo 

patvirtinimo“, nustatytą išsilavinimą ir kvalifikaciją; 

2) komunikacijos studijų krypties ar lygiavertį išsilavinimą arba vidurinį išsilavinimą ir rinkodaros komunikacijos darbuotojo ar 

lygiavertę kvalifikaciją, ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį ir pedagoginių ir 

psichologinių žinių kurso baigimo pažymėjimą. 

Mokinio mokymuisi realioje darbo vietoje vadovaujantis praktikos vadovas turi turėti ne mažesnę kaip 3 metų rinkodaros 

komunikacijos darbuotojo profesinės veiklos patirtį. 

 


